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Tytut Kod
Marketing 1011101331011140612
Kierunek Rok / Semestr
Zarzadzanie - studia stacjonarne | stopnia 2/3
Specjalnos¢ Przedmiot
- obowiagzkowy
Godziny Liczba punktow
Wyktady: 30 Cwiczenia: 15  Laboratoria: - Projekty / seminaria: - 5
Jezyk prowadzenia przedmiotu
polski
Prowadzacy:
prof. dr hab. inz. Wiadystaw Mantura
Katedra Marketingu i Sterowania Ekonomicznego
ul. Strzelecka 11
60-965 Poznan
tel. 061 665 34 04
e-mail: wladyslaw.mantura@put.poznan.pl
Wydziat:

Wydziat Inzynierii Zarzadzania

ul. Strzelecka 11

60-965 Poznan

tel. (61) 665-33-74, fax.

e-mail: office_fem@put.poznan.pl

Miejsce przedmiotu w programie studiow:
-Przedmiot obowigzkowy na | stopniu studiéw niestacjonarnych, kierunek: Zarzadzanie

Zatozenia i cele przedmiotu:
-Celem przedmiotu jest nabycie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji w zakresie pojec¢, zagadnien,
prawidtowos$ci i metod rozwigzywania probleméw marketingu

Tresci programowe przedmiotu (opis przedmiotu):
-Geneza i pojecie marketingu - jego miejsce w funkcjonowaniu przedsiebiorstwa. Otoczenie
rynkowe przedsiebiorstwa. Struktury i odmiany marketingu. Konkurencja rynkowa. Zachowania
nabywcow. System informacji marketingowej. Badanie i analiza rynku - segmentacja rynku, formy
rynku, wybor rynku docelowego. Marketing-mix jako metodyka oddziatywania na rynek.
Marketingowe ujecie produktu i asortymentu. Systemy i kanaty dystrybucji. Ustalanie cen na
produkty. Metody promocji. Zarzgdzanie marketingowe. Organizacja dziatalno$ci marketingowe;.

Przedmioty wprowadzajgce i wymagane wiadomosci wstepne:
-Podstawowa wiedza z ekonomii oraz nauk o zarzgdzania.

Forma zaje¢ i metody dydaktyczne:
-Wyktad. Cwiczenia obliczeniowo-projektowe z catego programu przedmiotu.

Forma i warunki zaliczenia przedmiotu —wymagania i system oceniania:
-Egzamin z wyktadéw. Kolokwium zaliczeniowe z ¢wiczen.

Bibliografia podstawowa:
1. Kotler P Marketing Rebis Warszawa 2006

2. Kotler Ph., Armstrong G., Saunders J., Wong V Marketing - podrecznik europejski PWE
Warszawa 2002

3. Mantura W. Marketing przedsiebiorstw przemystowych Wyd. Politechniki Poznanskiej Poznan
2002

4. Curtis T. Marketing dla inzynieréw naukowcoéw i technologéw Wolter Kluwer Polska Sp. Z o.0.
Warszawa 2011
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